STRATEGIE POS KONZEPTE SELLIN SELLOUT DIGITALE-IMPULSE SHOOTINGS BRANDLOFT

Wir haben Ihr Interesse geweckt? Sehr schon!
Herzlich willkommen in unserem interaktiven PDF.
Einfach anklicken was interessiert.

Wenn der Schuh driickt oder auch so —
wir freuen uns iiber jede Kontaktaufnahme.

Mike Fischer — fischer@fischersbrandloft.de oder +49 172 9890908
Florian Kohl — kohl@fischersbrandloft oder +49 1511 1442681

Wir wiinschen einen wundervollen Tag voller Inspirationen.

. braid loft
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MARKT-/MARKENANALYSE

ZIELGRUPPENANALYSE

TRENDBEOBACHTUNG

WORKSHOPS

S

fischer's
CALLTO ACTION
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MARKTANALYSE
WHISK(E)Y

Ubersicht hrand mﬂ

Whisk(e)y-Trends
MARKT-/MARKENANALYSE

Balance between Younger whiskey Rye and wheated

blends and age is getting better ityEkt bourbons
ZIELGRUPPENANALYSE o getting autyeine
Zielgruppe: Premium Whisk(e)y brand |gﬂ
{ ] ]
Neuer Luxus
TRENDBEOBACHTUNG
More unique Characters and ’ Consumers care
barrel Finishes stories sell about
i 5 Erhohter Luxus(-wunsch) in .
and mash bills brands production allen Gesellschaftsschichten é Weg von Prestige, Protz?

N——

WORKSHOPS

Nicht offensichtliche, sondern
Qualitatsmerkmale mit nétigem
Produktwissen wichtig

Luxus nicht mehr als reiner Besitz,
sondern individuelles Erlebnis und die
Zeit dafiir'

brand loft

Was macht einen Premium-Whisk(e)y aus

Geschichten und Erfahrungswert
stehen im Vordergrund

Luxus muss Leben nachhaltiger
und wertiger machen'

‘ ‘ . . . Quellen:
val. www. ! k

Komplexitat & Alter/Lagerzeit Blend/Single Malt Ausstattung & Preis vgl. www.
Zusammensetzung Verpackung Vermarktungskonzept: Premium Whisk(ely 2072019 16

Ausschlaggebende Faktoren fiirtatsachliche Qualitat:

Ausschlaggebende Faktoren fiir wahrgenommene Qualitat:

CALLTO ACTION

Terroir: Herkunft der Fass: Verwendete Verarbeitung der Alkoholqualitét:
Rohstoffe/ Rohstoffe & Holzart Rohstoffe Reinheit/Expertise des
Bodenbeschaffenheit Master Distillers/

Filterverfahren

2072019 5

Vermarktungskonzept: remium Whisklely

, brand loft
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ZIELGRUPPENANALYSE
WHISK(E)Y Y i

Zielgruppen-Analyse: Vorgehensweise

Demografische Daten

SIGMA-MILIEUS
MARKT‘/MARKENANALYSE Relevante Sigma-Milieus.

Psychografische Daten

1 _ . _ Zielgruppe

Oberschicht/

Obere
Mittelschicht

ZIELGRUPPENANALYSE (| 7]

@ Lymbic Map & Types

ZIELGRUPPE WHISK(E)Y-TRINKER

nach Alter, Geschlecht und Sigma-Milieus.

DieKernzielgruppe i Whisk{ely-Trinker legtbei 3 2% 2 1 % 1 7(1/0

TRENDBEOBACHTUNG e

Mittelchicht/ Mannern und Frauen im Alter zvischen 20-49 Jahren. d 4 Do o
Unterscicht Potenzial 9,38 M. Deutsche ientie
Traditonell Modem e o 0/, Sind der Meinung, dass Luxus 0,
ot | P — 70% sraderhenng, s 68% sindspontn.
WORKSHOPS Haben Verbrauchen, Geneen” % 3% '
J— Haben Zeleim Leben (0, Bezeichnensichselbst
80% und sind ehrgeizig. 65 A’ as Genlefler,

81% g 74% g
[ _ 37% suchensosa 71O Gerieeniviebenund
o laos Lss |00
-

Zelguppe Fenium Whskiey brand laft brand laft

Ziele: Motivation Aufstiegsorientiertes Milieu (Social Climber)
Gesteckte Karrereziele und damit iz i | - —
finanzielle erteichen (6% - 11,48 )

Gutes urigenen & Prestige
CALLTOACTION Performance im Arbeitstag schaffen — m—
Das Leben invorhandener Zeitauskosten | Luxus
——
Name: Steffen Borchers Besonderheiten: o
Alter:37 + Muss ich nochin seinem hem  Suchenach >
Job/Position: Anlagenberatung/Abteilungsleter Unfeld weiter etableren, daher legter —
Familie: verlobt ein hohes eistungslevel an den Tag m::(l:l;mt:ﬂlﬂnwmsk(e)y
Wohnort/Land: Berin (Mitte) " Fangtan niveauvolle Umgebungen —
aufzusuchen, um Kontakte zu kniipfen

Personlichkeit Spirituosen-Fachhandel
o—

Produktwissen Whisk(e)y:
introvertiert extrovertiert .

Qualitat macht er am Alter, Preis fest
—— =»

Matkte mit groBer Spiituosenauswahl
,Single Malt teht fir guten Whisk(ely” ——

analytisch kreatlv + WeiB, dass JACK DANIEL'S Bourbon st, e
— m— aber nicht genau. was Rourbon ausmacht | em—— s—

konservativ liberal +_Sehrneugierig, will Wissen ausbauen
Premium Bar

© m—
Dassiv aktiv

— m— High End Bar
— E—

e s

2072009 2 Vermarktungskonzept: Premium Whisk(ely

ngskonzept:Premium Whisk(ely

oo . brand loft
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LIMBICSYSTEM
ARCHETYPENMODELL
ANALYSE-TOOLS

Das Pearson - Archetypenmodell : ' brand loft

MARKT-/MARKENANALYSE _

ZIELGRUPPENANALYSE

—

TRENDBEOBACHTUNG

o Verwlzkh(hung
—=
—
Du”Bindung

-

WORKSHOPS \

brafd laft

WELCHE A ATEN SIND IM
WETTBEWERBSUMFELD ZU
BEOBACHTEN?

Stabilitit, Ordnung

L I M B | C‘ M A P fischer's brand loft Werbeagentur GmbH, GasstraBe 16, 22761 Hamburg

Emotionen und Werte der Zielgruppe Whisk(e)y-Trinker.

Abenteuer Thrill
Google Trends telltaktuelleTrends und Daten
von Google aber das Suchinterese derUsernach

Zetrau, Ort und Beibtheitzur Verfugung,

CALLTO ACTION

Uer e Facebook Insights AP bietet Facebook VUMAst eine Datenbank, aufdersich Daten Die GWA-AdZyKiopidiest ine Datenbank 2ur
Wettbewerbsbeobachtung, die eine umfangreiche

zuns “

T ausgewahtte Partner die Moglichkeit, eine aus Verbrauchs- und Medienanalysen

KON Custom Audience aufBass von Facebook befinden. A
emiglcht

statl sta E Interaktion zu definieren.

ANCE
Staisik-Pota i taisiken, Markidaten PERFOMANC!
und Studien. Aop Armie

AppAnnieis einTool zur Analyse der Bestor Planning st eine Datenbank, die auf Die Datenbank i Kampagnenmotive. W& und
fir

zukunftsinstitut Performance von Apps im 05 und Android Store. einerregelmaBig durchgefute Markt- Advision bieten eine optimale Plttform

Stimulanz Dominanz

Toleanz

Media-Studie us Deutschland basier. Wettbewerbsbeobachtungm Intemet.

Fexbiltat

Zukunftsinstitut zeigtauf, welche Trends und
Megatrends unsere Gegenwart pragen und
welche Ricschlisse sichdarauf ziehen konnen.

Heaihkei

Tilgruppe American Whiskey
| m—Zielgruppe Scotch i

Balance

brand laft

o o ; brand laft
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MEGATREND-MAP
POS STUDIE
POST-CORONA-TRENDMAP

MARKT-/MARKENANALYSE

ZIELGRUPPENANALYSE

TRENDBEOBACHTUNG @

POS-MARKETING-

WORKSHOPS

zukunftsinstitut

Kommunikationsstrome im Vergleich: printbasiert vs. additiv
Trendkurve 2007-2019, inklusive Prognose bis zum Jahr 2022

QY

CALLTO ACTION

, brand loft



https://fischersbrandloft.de

I:l POS KONZEPTE SELLIN ERRRRE e DIGITALE IMPULSE SHOOTINGS BRANDLOFT

WORKSHOPS
FRITZ KOLA

MARKT-/MARKENANALYSE
workshop
verkaufsaktivierung
ZIELGRUPPENANALYSE
TRENDBEOBACHTUNG
WORKSHOPS

S

CALLTO ACTION

, brand loft
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P05

KONZEPT

i

TRADEMARKETING

TRAVEL RETAIL

QY

CALLTO ACTION

. brand loft
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JACK DANIEL’S ?
DISPLAY TRUCK

TRADEMARKETING
TRAVEL RETAIL
5 PN I
AKOHA
O » 1 |4 »
Y ;

CALLTO ACTION

, brand loft
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JACK DANIEL’S
FESTIVAL PROMO re— gt CITTI UNp JACK DANjEp>

= S VERLOSEN

kDM

SINCE 1866 /
T B i /a0, i 3 HURR’C T
L % o iy . HURRICH ~ery
2 Fys e]{x,xx = FEST'VALPANE T
aa\ 1 L9 A AKETE , e -
I - - B . = i rriane & ~T%h
(i \ h
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TR . : Witian / -
§ ' " wa e, A
1 3 | oM TOUR Il oy " ' — e
N b o~ GNT0UR ) DE".'P- frtary . ugm‘"h 5 e VR SV E 2y " "
PRUINITT R R ) D TR e & Lautspy v ROCKIMPARK .. GEWINNE zTutotsfor
by ) ] BN S - " Precher | 1VON 5 FESTIVAL
i ) = A [ b iy & 9 il . il
" Wi R ITEeE e I . 'M“"é’ﬂﬂann/mh.Pmduklekannen!elh " i Mi CK PAKETEN FUR 2 - :
b = X T : ' assvoll. Teitn hi b, ‘ -
Lertiesserige ahmeschjysg. i
= " (" Wity uss: 23,05, * S
by |yl 0 MR e i i EXXXX P 2Isomatten " WA
C 2 =0 ] | ) e g - somatten e
§ Jemene P v ai e Ty . » -t selbstaufblasend -
. 3 ! - 1L=EX0XX
> =i § o g
rbia e | WOrEelt
Tfonnessee WHISKEY = + 1 Bluetooth Lautsprecher
= +2 Girteltaschen
N guu - Sl ety 2 Campingsibie
“ ] o el w o, Huidungen shlic.Prodube innen it abwechen
| E s B TN 5 B
CALLTO ACTION s 1 AR Al * 3 - N Einfach tei islale/gewinne-mit-jack
- ! 3 Stichwort eingeben; Shrkt
PEA Teilnahmeschluss:
e ] | W e sl || Teinelmen dar joe Perg 1 Deutchland hat. Ken Kauf not, Fir di

 Daten_eingeben und Chance auf den
3. - 0706.2020). Maxinal 1 Teinahme pro
e defgewine-mit-fack. Verantater is die

Telahme eifach
Gewinn einee Eoct-

Tonnessee WHISKEY

ON TOUR

RIST,

ot

r‘__ soun MASH o

l.
Yoo
2% DANTEL D¥
LwcERTRd, TENN

ey

» brafid loft



https://fischersbrandloft.de

STRATEGIE I:l SELLIN ~USELOUT || DIGITALEIMPULSE SHOOTINGS BRANDLOFT

FRITZ KOLA

I
EDEKA VERLOSUNGSAKTION ' Toblida, maxoderlena, 'fl'l"'Z-

: ghaupfsache fritz.

TRADEMARKETING

«

CALLTO ACTION

TRAVEL RETAIL

ob illdq' max oder lena, _.
haqp’rsache fritz.

AV ARERAAARRAY

" oblida, max oderleng,
"hqup’rsqche fritz.

fritz-kola
vielviel koffein

*wachvorrat entspricht 6 kisten fritz-kola oder fritz-kola ohne zucker.

ooooooao 1 bi'{md qut
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CHIQUITA
POS PROMOTION |
LEGO - THE MOVIE ”

SPELEE Uiy
EEWVIRINEYN]

TRADEMARKETING

TRAVEL RETAIL

Q

CALLTO ACTION

(e SLAS EE T

a

~ Chigquita

Viale Gewinnchancen mit den
Chiquita Stickern!

. brand left
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>
CHIQUITA

SCHOOLSNACK PROMOTION

TRADEMARKETING

TRAVEL RETAIL

QY

CALLTO ACTION

Gestalte Deinen eigenen
Chiquita-Sticker!
Dein Bild kénntein 2020
unsere Chiguita-Sticker
schmtcken

Mitmeehon ouf eblguito.deffun

Zusitzliche Gewinnchance!

Gewinne 1von 3 Ipad Pros
Mitmozchon untor chiquita.deffun

» brafid loft
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CHIQUITA
EDEKA REGIONAL

PROMOAKTION Gibt dir——
TRADEMARKETING ol {5 e ‘ien KiCk

Chhguito konfen und

TRAVEL RETAIL

«

CALLTO ACTION

A Glb'l' dlr T

i L
: Bei Edeka Chiquita kaufen und ‘ £
St nd Pudding 1von 10 E-Kick Scootern :
§ e N @ gewinnen!
g ¢ _ e b TaEnohmebadingunaen untar chiquitascooter de
- S i

ooooooao 14 hr“ﬁ‘“’fd qut



https://fischersbrandloft.de

STRATEGIE I:l SELLIN SELLOUT DIGITALE-IMPULSE SHOOTINGS BRANDLOFT

CHIQUITA
VERKOSTUNGS
PROMOTION

' Er‘e{:'?rubleren

TRADEMARKETING
TRAVEL RETAIL -
herzhaft? Sup °d°" >
Wicher Chigufa-Typ herzhaﬂ
bewk D Toatw eu hier!
Welcher Chiquita-Typ
E"tPrﬂbW““ bist Du? Teste es higr!
( . DannPosieren |
ErstProbieren
DannPosieren |

f"!""-
. o

CALLTO ACTION

umm
"'-gt-'"'. & lﬁ ki ¢

Oooo@oomoao 15 hr{sslwd |ijt
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AMERICAN SPIRIT
CUSTOMIZED FUNITURE

TRADEMARKETING

TRAVEL RETAIL

«

CALLTO ACTION

ADDITIVE

{  FREF
T0BAGGg

nnnnnnn

aon 16 br{merd Iﬂft
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DAVIDOFF @W

TRADEMARKETING CIGARETTES //
TRAVEL RETAIL i _ma'“?'.’-___ﬂh = = ———---—ﬂ-“:f"’_—‘f
i ] -
‘; “ i, Y
° F } | NOTHING STANDAREE
§ = <CEPT THE SIEE
* e n .
T vt — h‘
g s g
CALLTOACTION
SMOKERS DIE YOUNGER. SOURCE:
EU DIRECTIVE (2001/37/EC)
af
hagy unt
- il .
- _ ¥ 1
Bougs :
By "4 3 e
- ol
N P F ’ \V
1 % @ .

» brand laft
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:)I;\VI DOFF @W . é 7

CIGARETTES /4

TRADEMARKETING

TRAVEL RETAIL

CALLTO ACTION

SMOKERS DIE YOUNGER. SOURCE:
EU DIRECTIVE (2001/37/EC)

. beid lof
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BRAND-BOOK -
JAHRESENDGESCHAFT
SALESFOLDER
FACHHANDELS-AZ

S

CALLTO ACTION

» brand laft
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BROWN-FORMAN @
BRAND-BOOK T—— BROWN-FORMAN

MTE FUR UNSEREN |
. QUALITATSANSPRUCH

BRAND-BOOK

JAHRESENDGESCHAFT

SALESFOLDER

FACHHANDELS-AZ

JACK DANIELS

TENNESSEE

HONEY \

CALLTO ACTION

20 br{ssherd IUft
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BROWN-FORMAN

GﬁMEL 3 TEH"IESSFE
’“‘;’ k -GFPLE
BRAND-BOOK

iy ey,

ey "y
o " ;Z;’:N,
B "y
e g
.

- ] R
L . e}
Quo TOMNT

‘ CALLTO ACTION

JAHRESENDGESCHAFT

MEDAAS gHAHMEN JncK DANIELS
e

o,
SALESFOLDER

SRAND
FACHHANDELS-AZ

SOWE Wik wissey

PASSIF
HEUTE RT

EINMAL, {

. z 2 . N |
JAHRESENDGESCHAFT 2021
g BHTE“A(‘)\{ y PREMIUN AUSSICHTEN FUR STARKE UMSATZE

ECHTER HQN‘G * = : a‘ Yo \00 ‘:.ASSE“

TIL s
wirovon M ASTE pIS

AUSERWAHLT

e v

°

| 4

\

» braid loft
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BROWN-FORMAN
saLesroLDER &)

CALLTO ACTION

@

BROWN-FORMAN

BRAND-BOOK

JAHRESENDGESCHAFT

SALESFOLDER

FACHHANDELS-AZ

o o » brafid laft
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BROWN-FORMAN — — ®

DIE ZUSAMMENSETZUNG REGALPLATZIERUNG

SALESFOLDER °\.§ — SOt Ml 1O\ FORMAN

[T
DER CHARAKTER . [T
» st - B

CALLTO ACTION

JACKDANIEL'S EINESTARKE MARKE MIT REGUPLATZIERUNG
PORTFOLID

Aidiidd INNRERANR

1]
T
T
T

JACK DANjgy, PRASENTIER,

JACK DANIEL'S PRASENTIERT 4 ) B J
ACKEIRE K HoNgy

A
A
. e
““::\ \ 7«‘5:‘75.::“;':?”&
AV : : |
m““:\\\\:\\\\\\\\ \
\::\\\\\\\\\\\\\\\\\\

» braid loft
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FACHHANDELSANZEIGEN

BRAND-BOOK

WIR MACHEN

.—-*" Nacha # swrsaohveenm 5
JAHRESENDGESCHAFT —" UNSER 2 e
DING. DAMIT IHR é; % ey
75 = : R -4

jgabe (m Hebil  SBmwation per Rabatt - E-Scoater als Gewimn Kinaspall mit Siflem
Tuga

SALESFOLDER

FACHHANDELS-AZ

ach du grine neve.

[V ey sk wbgsciocht e mrsbe bic ke el e cascheen
ke pooegrormm

& ok qubes guschammcck: s b by~ ch] sl
urd hunclen.

K]
M,
%-_(f.,

o e vor sl owariver aufe i inchvideln oulben den ampes.

M
i\

S
3\
1_\
\.

N
1." 1§} A

L1
\X‘
T
t

%

!

4

2 8

tthy

EANE (K| [N @] Code-Aktion mit
= N tollen LEGO-Gewinnen
Der Grundstein fiir Ihren Mehrumsatz — fiir Thre Kunden

mit Chiquita und ,THE LEGO MOVIE 2*

Jetzt ordern und Umsatz ausbauen!
Aktionszeitraum:

@ 15.01. bis 03.03.2013

CALLTO ACTION

. braid loft
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ANZEIGEN

SONDEREDITIONEN

VAP

DISPLAYS

SELL
0UT «

. braid loft
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ANZEIGEN A
FINLANDIA
ND
ODKA AUS DEM LA
De’R M\TTERNACHTSSONNE woosroms knseres

iszeit-
ird hergestellt aus purer™: €15

VODKA 2 i Gerste, welche. N
‘ F\l:\m,:z\ui“wasslrundder(emm'r‘\:-u;:\;ie;c ]
Jiche! wcl
iitenachtssonne Wichs ackvon
i “mefu‘1 2.1‘:::;er yon milden, fischen Gesch™
Destila
| FINLANDIA VODKA-

'anwm,mmnnmmmwowh ZUHAUSE IN DEN BESTEN BARS
preist

e der Global Vodlka Masers

& ..y

OLD FASHIONED

& 6cl Woodford Reserve
& Bourbon Whiskey

1 Spritzer Orange Bitters

e e ENTDECKE DIE
'GESCHMACKSVIELFALT

1 Spritzer Angostura Bitters
1/2TL  Zuckersirup =P
I Oragenaeste KME\ ., 1.PREIS:
:
3 FLASCHEN KICKER
[ WOODFORD RESERVE | gt 2.-3.PREIS
= | _ . MARSHALL

6x TUMBLER o / AL PREIS. oz [ STOGKWELL
2x ICE CUBE TRAYS l\cﬂlll'éll_-m* I SPEAKER

e [

e

BENRIACH BENRIACH

el

INLANDIA

pukh er FURLAND

“Mini-Cooler ohne Inhalt

Einfach eine ausreichend frankierte Postkarte mit
i Name, Alter, Kontakt und Telefonnr. an folgende
LS < j Adresse schicken: ,HOL AB!“ Getrankemarki GmbH,
b o Stichwort: . Jack Daniel's", Postfach 1155, 28817 Achim.

I o)
o ARV

Teilnahmeschluss: 11.09.2021

unieuELY HANDMADE u s ¥ oy
cRAFTED N——p BARRELS Es gelten die Teilnahmebedingungen des Handlers: Teilnehmen darfen alle Personen
INKLUSIVE ORIGINAL e 3b 0 dton it Woi n Dochnd, ausgenommen Mitarbeitr der befeiligten
JEFF ARNETT SINGLE BARREL Unternehmen sowie Angehirige. Gewinne sind icht hertragbar und werden nicht bar
NOSING GLAS ausgezahit. Unter allen Teilnehmern entscheidet das Los. Die Gewinner werden schrift-

~ SELECT )

lich benachicigt. Di Tilahme er Drit, 2B, Gewinnspielservices st ulasse
i ‘AB!
\ TENNESSEE /

\wmsKEv
Q

)
WOUDFOR RESERVE BEFORWORTETEINEN VERANTWORTUNGSBENUSSTEN GENLSS SEINER MARKEN BROWN-FORMAN WOODFRDESERVE ot e s ik, © 070 Der e o von HOLA
fi di im Zusammenhang it dieser Aktion erforderichen Zwecke gespeicher, Eine
Weitergabe der

EINZIGARTIG. o E%ﬁ%
WIE DAS FASS, IN '
DEM ER REIFT.

Massyoll-
geniessende
BITTE GENIESSE JACK DANIEL'S SINGLE BARREL VER

e g

DANIELS ist

CALLTO ACTION
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DAVIDOFF ;

CIGARETTES /7

ANZEIGEN DISPLAYS

SONDEREDITIONEN SONSTIGES *

CALLTO ACTION

VAP

» braid loft
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STRATEGIE

POS KONZEPTE

SELLIN

DIGITALE-IMPULSE

SHOOTINGS BRANDLOFT

BROWN FORMAN

VAP

ANZEIGEN

SONDEREDITIONEN

CALLTOACTION
ik,

LTI
il .

TRADITION Ser7 BEG.

ECHT, DMBINAL.UN'PEE‘A’EEHSELB#H

by
GENTLEMAN
I

ZUGABE FURJI

ML
TGty

|iE ——

e

; (‘h\“ DMI}(}

@

BROWN-FORMAN

ORIGINAL
KNACKIGE

B | ';\

 brand laft
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Q BROWN@ORMAN
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Guten Morgen Matthias!

Kommst du heute noch
vorbei?

Es gibt leckere Crois-
sants fiir dich.

LE (’6 OBAG
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Bonjour Matthias,

in Hamburg erstmal ein
leckeren Kaffee und ein
duftendes Croissant?

Dann mal bis gleich.

-
grstProbieren
pgsieren

CALLTO ACTION

s br

fischer's
d loft
1]


https://fischersbrandloft.de

STRATEGIE POS KONZEPTE SELLIN SELL OUT DIGITALER-POS [:::::::::::::::::::::] BRANDLOFT

nOOTINGS

STUDIO

OUTOOR

INDOOR

S

CALLTO ACTION ;
. brand laft

fischer!



https://fischersbrandloft.de

STRATEGIE POS KONZEPTE SELLIN SELLOUT DIGITALE-IMPULSE I:l BRANDLOFT

SHOOTINGS STUDIO
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ZAHLEN & FAKTEN

WAS WIR MACHEN

FREUNDE & KUNDEN
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ZAHLEN & FAKTEN

FREUNDE & KUNDEN

WAS WIR MACHEN
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Portfolio

Analyse
Strategie

Kommunikation

Brand
Positioning

Brand
Development

Activation

Unscharfe-/Konsistenzanalyse Markenkern/ Markenkommunikation
Entwicklungspotenzialanalyse der Marke/ Markenkommunikation,
Markenpositionierungsmodell
Kreation/Beratung/Projektmanagement/Produktion

Teilweise mit Unterstiitzung langjahriger externer Partner
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UNSER TRADE-MARKETING
D KNOW-HOW:
n A . O Strategie/Konzept:
S 72 Limbic System
B SOl B Archetypenmodell
— — Trendanalysen
“_ || o D o Personas

Sigma Millieus
ZAHLEN & FAKTEN FREUNDE & KUNDEN

Marken- und Positionierungsworkshops

Launch Management
Shopper-Marketing
P0S-Marketing
Markeninszenierung
Brand Activation

Packaging Design
Jahresgesprachsunterlagen
Salesfolder
Anzeigen/Handzettel
Online/Amazon

00H

Projektmanagement

Koordination externer Dienstleister
Einkauf Pramien, Gewinne, etc.
Abwicklung von Gewinnspielen

Beratung
Markt-/ und Zielgruppenanalysen

WAS WIR MACHEN CALLTO ACTION
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_BEIDIE
— FISCHE -

FREUNDE & KUNDEN
s
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1 2 Loftis ... 3 2 o qm Loft... 1 6 aktuell 1 9 5 Jahre
.. Spezialisten fiir ...davon 315qm betreute Marken ... Agenturerfahrung...
Konzeption, Design, Inspirationsflache ... davon keine wie ...davon noch kein Jahr
Text, Beratung und die andere bereut
Controlling
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MIKE FISCHER
Dipl. Kommunikationswirt
Strategische Markenfiihrung /

LASS MAL

E-Mail: fischer@fischersbrandloft.de
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fischer's y f’ K- p
brand laft -

GasstraBe 16 | 22761 Hamburg
Fon: +49 40 85 33 20-0

Werbekaufmann
Konzeption / Beratung / 1
Projektmanagement t o

»
Tel.: +49 40 85 33 20-18 \b

E-Mail: kohl@fischersbrandloft.de fsther's
and loft
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